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Introducción

Referente: TIS y OTAKUS

Fundamento: IS actividad, 
ingresos, consumo. 

Problema: ¿Qué caracteriza la IS 
de los OTAKUS?
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Prototipo



Relaciones intergrupales



Proyectos de vida

Pareja

Familiares, personales, de relaciones interpersonales
Prosperidad general Otros viajes

De recreación y tiempo libre
Asociados al consumo Viajes a Asia Profesionales

Profesional



“el conjunto de procesos de
apropiación y usos de productos en
los que el valor simbólico prevalece
sobre los valores de uso y de
cambio, o donde al menos estos
últimos se configuran subordinados
a la dimensión simbólica”

García Canclini,1999












