VI CONVENCION INTERNACIONAL DE ESTUDIOS TURISTICOS
CIETCUBA 2023
Autora: Cecilia de las Mercedes Marshall Ruiz

(Modalidad no presencial)

TEMATICA: COMERCIALIZACION Y MARKETING
TURISTICO

DIVERSIFICACION DEL TURISMO AVILENO. PROYECTO
SOCIOCULTURAL COMUNITARIO YABMAMBO

Resumen:

Por las caracteristicas geograficas y climéaticas de Cuba, nuestra provincia de Ciego
de Avila desarrolla el turismo de sol y playa como modalidad turistica principal,
fundamentalmente en la cayeria norte de la provincia donde el complejo de cayos
“Jardines del Rey” constituye el tercer polo turistico en importancia del pais. El
presente trabajo tiene como objetivo comercializar el Proyecto Sociocultural
Comunitario Yambambé ubicado en el municipio Morén de la provincia antes
mencionada como producto cultural en la diversificaciéon del turismo avilefio y
abordar las mejoras econdmicas de la multiplicidad de las modalidades turisticas
con especial enfoque en el turismo cultural. Con este trabajo se espera promover
las raices franco-haitianas dentro de la identidad cultural cubana y las ventajas de
la cultural para el mercado turistico. El analisis estadistico de los principales
intereses de los turistas que visitan nuestro pais, de conjunto con el estudio del
impacto de la cultura en el turismo y encuestas realizadas a diferentes personas en

calidad de espectadores del Proyecto Yambambé arrojaron como resultado que
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nuestro pais es apreciado como destino cultural por un gran porciento de los
visitantes que recibe y estimar el cambio que supondria la inclusion del Proyecto
Yambambo en el turismo avilefio. Estos resultados permitieron concluir que la
inclusion del Proyecto Yambambd en las rutas turisticas habituales ofertadas a los
clientes que visitan la provincia, seria una excelente oportunidad para expandir
nuestro mercado a aquellos turistas que ven a Cuba como destino cultural mas que
de sol y playa, ademéas de que constituiria una experiencia novedosa para los
clientes multirepitentes en los destinos de la provincia. A la vez, dichos resultados
demuestran que es beneficioso desarrollar productos culturales y vincular mas a los

actores culturales de la provincia en funcién de la diversificacion turistica.
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